Les sites

des journaux
et des télévi-
sions tentent
aujourd’hui
de CONVAINCRE
LEUR PUBLIC QUE
LEURS CONTENUS
ONT UN PRIX.

P Hiagmin Rewmos

uand B oyt ra-
chete, en 2007,
o« Wall Stret
Joumal =, Ru-
pert Murdoch
avidt, disait-on,
I'intention de rendee 1o site wsj.
o grituit. 11 o'en o tden it
Au conteadre, 11 v a guelgues
Jours, il a déclart que « les gens
peovent lire les informations
uitement aur Internet, Cel
it =, En France, ddi-
tenrs disjournany et de médias
traditionnels  font b mime
constat: le modile gratuil
reposant sur des recettes pu-
Hn:l-tairan,i i nmnbhil -
[RISCE SUE ot
[ de finuncer Il. |’1:n|?|m.l:I
dinfernation on dn contenns
de qualilé, Dautant que svr
2 millinrds dieuros de dépen-
ses publicitaios vn Fronge sur
Internel, 800 millions voul &
Google et ses Hens - aponsi-
Bits, ob 420 auy annuaines des
Pageslaunes. La multitnde des
sites. qui se partagent le resie,
face  am  ralentissement  du
marché publicitnirg, bradent
leurs espoces. Alors [eg wdtes
meding tentent  augjoued lud
de convaingre leur public que
lenrs eontenus ontun priv. Uu
leg unnoneenss que Iattention
des internnutes A ces contins
a une vraie vileur. ®
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La fin de la gratuité des contenus ? Canalplus.fr revalorise sa pub

Les éditeurs en ligne veulent FAIRE PAYER LINFORMATION.

LA GRATUITE SUR INTERMET n'est pas la
e Clost sur ce constat que s'ea
oiverie londi la semadne de ln pre
muggaeine, Et Didier Quillot, patron duo
presber cudibeur fmm,mwh-m iries,
Lagardire Active, o prévenn dans un
entretien au « Monde » : « La gném-
tion Internet doit LnJ.uprnnl:Em e o
qui i chie Ja vandenar v i » Faes § un
marchi de la publicité sur Internet qul
urele f lende ses promessed el ad ma-
lentissement durable de s croissance,
lea sites g middhis nviennent . pas i
pas vers un modslE payomt de Tl
miakion i ligne. « 0]y dix-huit mois
sevlement, bout le I'IHJIJ'IﬂE]HﬂH e Je
tout grduit », mppelle Bortn
directenr dékégué EEF NOVERTE md-
dins du
daudience des sites de médias
a5 pecette. Selon les traviix mends
7% des états géniéraux de la prosse, le
lecteur d'un site Internet mpporte sen-
lement 1 &3 euros par ml.m:tﬂnp;t fois
moing gu'nn lectour papier qui pése
enire 30 ot G0 ouros, g'ﬂsm-L nviee pli-
sheurs millions de visitetirs unlgues par
mols; les sites da méding ne désagent
pas des marges snlisfaisdntes,
Entifrement grututt et leader sur les
sites de presse éerite avee 4.9 millions
de visiisire unbques par mois, le site

groupe Figaro, ks In ]u% '

du « Figaro « réfléchit au neement
i eapeies payant ponr tertaing de
res conienus, La premifee dape, dons
ek semnines, sera Mecks pavant
i [editiom chu jour en Hene, confie Ber-
trand Gié,

W ETRE TRES SPECIALISE
e son oité, Thebdomadaire « TEx-
press = doit dgalement lancer cetie
nnnée un slte Tnternet povant pro-
pogant des Enuhmf:vihi"i.l? arehiven
trl deg dossiers: « 11 est ohligeioive de
trouver dog phates payvantes ponr des
vontenus di qualité », o déclaré Rik
die Molf, administratenr délégud du
ﬁl‘mlpl!' belee Roulartn, propriétaire

[T LI!'.npresn- >,

Bais, dang un univers o o gmtuité
gegt imposés, o volour de o ma
né suflit pias. Pour susciter achat,
giles doivent propossr des contenng i!L
tren forte valeur ajoutée, ou toks npé-
cializéa, Une dguation que tons les edi-
temrs en ligne ne peovent pas réaoudre.
Pour Julien Billot, directeur numéri-
ue de Lagavdire Active, In ciolsiancs
puurzait venir dis nouvenns supports.
o Linternet mobile ou Te-book peu-
voent constituer une véritahle maﬁnn
de réinventer un mudél&g ant s
digital =, souligne-t-il, BARBI HI

En février, le site a sugmenté son CHIFFRE DAFFAIRES PUBLICITAIRE DE 200 %.

LANCEE DEBUT FEVRIER. In nouvelle strité-
giz publicitnire sur Internet de Canal
Plus. porte déja ses fruits. A lien de
comsmercinliser ses espaces publicitai-
res an fombre de P Vi o les
imfernautes, be site di ln chiine ervplds
rmpmt de parankir auy annencenrs

pussé devant les publicités,
Une dnmnrr_hn qui semble sédoire « le
chiffre d'affaires publicitaire de

totgioues vies s, expligoe Foger Codte.
Sebon une étude |m112r por le Syndieat
national de | publicité bElevises (SNP-
TV et Aleartyg 27 % des publicités mi-
sed en lgne dir un site — et paydes par
lannonceur — ne sont pas vues par les
visibeurs, A lTnverse, « 99,7 % des inter-
nates qui ouveent une vidéo regardent
I prablicite gud In préchde », affirme Ro-

et Coste, Bl sur Canalplosfr,

Canalplusdr o bondi de 200 5 27 % DES ex visitenrs viennant visionner
en Février 2000 par rapport & In dan sEqUEncss, mime = Lea
miemne periode en 2008, affirme Puaucrrés Guignnls ».. Cetle garantie
i Jel il i g o S s gl o
qui ne mane Hj;uer'ﬂ pas dattirer LIGNE SUR ehtaires sur ln mﬁufmr
tuw.ntmn ora quedncrisedy UNSITEME — proche de ceux que In ¢hoine
mui;t]w ﬂl!lj.q:llln?tﬂl!- Ie:;:ieghi SONT PAS it km;;mr ler rr.Lfl h:lmn‘ [.‘rbl;
5 de sites midias eourp, abors gqui ke Syndicat d

comodder dea tnux de remisesur VUES PAR régies Internet (SR table sur
les tarifis de lowr pubdicind allant LES VISI- unecrikssanee de k% dinmare-
prarfols jusqui.. 99 Y. chié dis la pulilicitd an Hgne en

TEURS. 2004, (contre 23 % en 2008),

I LA VISIBILITE DUNE PUBLICITE

Gricel o la tuchnu]ngm i [

vilo I sockite ANaE il est
FEhDét‘fmcunm:h'u privisement 1o

1.*|::II:|EI.ll.|E- d'une publicité, le temnps dex-

posithon dun visiteur, en deétectant les

monveEients di clavier ot de la souris,

a Anpourd b sur Internet, on vend des

eapnees . publcitaives qui ne sont pas

Canalplosdr compte douliler
pon chiflve daffaires, Diaitres
sites de miding comme « Le Fignrm «
testent cette méthode de mnnmlnlb
pation de Ia publicité, 55 I
Hif i In vidédo, o sur les modides #-t'nh:.
age vue & encore du sens », estime
Ju ien Billot, divecteur numiérigoe de
Lagnrdére Active. CA,



